
Ausgangssituation

Um Kinder und Jugendliche an das Thema gesunde Ernährung heranzuführen, entstand die 
Idee, im Rahmen des Auftritts auf der Internationalen Grünen Woche ein deutschlandweites 
Gewinnspiel für Schüler zu initiieren. Die Preisvergabe wurde so gestaltet, dass einzelne 
Schüler nur im Namen ihrer Schule an dem Gewinnspiel teilnehmen konnten und dement-
sprechend auch die Gewinne (Computer, Geldpreise, Erlebnistage) den Klassen beziehungs-
weise den gesamten Schulen zugute kamen. Auf diese Weise wurde die Attraktivität des 
Gewinnspiels für die Medien gesteigert.

wbpr war sowohl für die gesamte Medienarbeit im Rahmen der Internationalen Grünen 
Woche als auch für die Umsetzung und mediale Begleitung des Gewinnspiels verantwortlich.

Konzeption und Umsetzung des Projektes
Für das Gewinnspiel erstellte wbpr eine eigene Website, auf der neben dem Online-
Fragebogen auch detaillierte Informationen rund um das Thema gesunde Ernährung 
bereitgestellt wurden. Außerdem betreute wbpr die komplette Umsetzung und Abwick-
lung des Gewinnspiels.
Die umfangreichste Aufgabe war die Vergabe von über 1.200 ersten, zweiten und dritten 
Preisen. Besonders anspruchsvoll war die Organisation von Erlebnistagen für 1.150 
Schulklassen, also Klassenfahrten in regionale Lebensmittel-Produktionsbetriebe, die 
zwischen Betrieben, Lidl, Schulen und Busunternehmen koordiniert werden mussten.

Vorgehen

LIDL ist Teil der Schwarz Unternehmensgruppe und heute einer der erfolgreichsten 
Lebensmittelhändler Europas. Mit circa 7.000 Märkten in 24 Ländern betreibt LIDL 
das größte Filialnetz in Europa.

Zusammenarbeit mit wbpr: seit Oktober 2006

LIDL forciert seit Mitte des Jahres 2006 die Themen „gesunde Ernährung“ und „hochwer-
tige Lebensmittel aus heimischer Produktion“. Im Januar 2007 beteiligte sich das Unterneh-
men erstmals an der Internationalen Grünen Woche in Berlin, eine der weltweit größten 
Messen für Ernährungswirtschaft, Landwirtschaft und Gartenbau. Zentrales Anliegen war 
es, die Qualität und Frische der heimischen Produkte sowie deren Weg von der Herstellung 
bis in die LIDL-Filialen anschaulich darzustellen – insbesondere für Kinder und Jugendliche. 
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Ergebnis

 begleitende Medienarbeit
Im Zentrum der Pressearbeit standen Medienpartnerschaften mit Tageszeitungen in 
jedem Bundesland. Die jeweils führenden regionalen Tageszeitungen wurden als Mitor-
ganisatoren des Gewinnspiels gewonnen und präsentierten so ihr eigenes Engagement 
für die Schulen in der Region gemeinsam mit dem Hauptinitiator LIDL. Die Medien hatten 
somit hohes Interesse an einer kontinuierlichen Berichterstattung über das Gewinnspiel.

Große Regionalmedien wie Augsburger Allgemeine, Märkische Allgemeine, Mitteldeut-
sche Zeitung, Nordsee-Zeitung oder Westdeutsche Allgemeine Zeitung wurden als 
Medienpartner gewonnen. 

Die Medienpartner berichteten kontinuierlich Offl ine und Online über das Gewinnspiel.

Über 77.000 Schülerinnen und Schüler von 15.626 Schulen aus ganz Deutschland 
beteiligten sich am Gewinnspiel.

Die Ankündigung und Begleitung des Gewinnspiels erfolgte durch bundesweite Medien-
berichterstattung (Gesamtaufl age: rund 4.452.000).

Die Gewinnübergaben wurden von Medienpartnern wie auch zusätzlich weiteren Lokal-
medien bundesweit begleitet (Gesamtaufl age: rund 4.240.000).

Mit der Übergabe der Preise und der Durchführung der Erlebnistage wurden insgesamt 
rund 34.000 Direktkontakte mit Schülerinnen und Schülern sowie dem Lehrpersonal reali-
siert, zum Großteil unter persönlicher Begleitung durch Vertreter von LIDL.
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